
• İŞLETMELERDE BECERİ EĞİTİMİ (Staj)
• MESLEKİ YABANCI DİL
• TİCARİ DEFTERLER VE BEYANNAMELER
• TOPTANCILIK VE PERAKENDECİLİK
• TÜKETİCİ HAKLARI
• STOK KONTROL
• İŞ VE TİCARET HUKUKU
• BORÇLAR HUKUKU VE VERGİ
• KALİTE GELİŞTİRME

Pazarlama Perakende Alan Dersleri

11. ve 12. SINIF DERSLERİ

Pazarlama Perakende Alan Dersleri

10. SINIF DERSLERİ

○ B�lg�sayar Ofis Programları
○ B�lg�sayar Klavye
○ Müşter� İl�şk�ler�
○ T�car� Hesaplama
○ Çalışma Hayatı

○ Pazarlama (Antalya - Akden�z Ün�v.2012'de açıldı.)
○ Bankacılık
○ Bankacılık ve F�nans
○ Bankacılık ve S�gortacılık
○ Sermaye P�yasası
○ S�gortacılık
○ S�gortacılık r�sk yönet�m�
○ Uluslararası t�caret
○ S�v�l hava ulaştırma �şletmec�l�ğ�
○ Başta olmak üzere d�ğer tüm bölümler

PAZARLAMA - PERAKENDE ALANI MEZUNLARIMIZIN
TERCİH EDEBİLECEĞİ YÜKSEK ÖĞRETİM PROĞRAMLARI

4 YILLIK LİSANS PROGRAMLARI

PAZARLAMA VE PERAKENDE ALANIPAZARLAMA VE PERAKENDE ALANIPAZARLAMA VE PERAKENDE ALANI

İŞ BULMA İMKANLARIİŞ BULMA İMKANLARIİŞ BULMA İMKANLARI

   Bu meslek görevl�ler� hem kamu sektöründe hem özel
sektörde�ş bulab�l�rler. Özell�kle özel sektörde �ş alanı daha
gen�şt�r. Seyahat� gerekt�ren �şlerde sürücü belgel� erkek
elemanlar daha avantajlı durumda olup, ofis ortamında
yabancı d�l b�len, b�lg�sayar kullanab�len bayan elemanlar
terc�h sebeb�d�r

PAZARLAMA VE PERAKENDE ALANIPAZARLAMA VE PERAKENDE ALANI
ALANIN MEVCUT DURUMU VE GELECEĞİALANIN MEVCUT DURUMU VE GELECEĞİ

PAZARLAMA VE PERAKENDE ALANI
ALANIN MEVCUT DURUMU VE GELECEĞİ

Pazarlama, ürünün üret�m
önces�nden başlayıp satışı ve
satış sonrası faal�yetler�n�
�ç�ne alan gen�ş kapsamlı b�r
�şletme faal�yet�d�r. Genelde
tüm gel�şmekte olan ülkelerde
olduğu g�b� Türk�ye’de de
�şletmeler pazarlamaya önem
vermem�ş, onun yer�ne daha
çok üret�mle �lg�lenm�şlerd�r.
Ancak son zamanlarda bu
durum değ�şmekte olup büyük
�şletmeler yavaş yavaş modern
pazarlama tekn�kler� uygulamaya
başlamıştır.

Pazarlama ve Perakende Alanı
Öğrencilerinin Edebileceği

2 Yıllık Ön Lisans Programları

• Bankacılık ve S�gortacılık
• Den�z ve L�man İşletmec�l�ğ�
• Dış T�caret
• Emlak ve Emlak Yönet�m�
• Hava Loj�st�ğ�
• Havacılıkta Yer H�zmetler� Yönet�m�
• İnsan KaynaklarıYönet�m�
• İşletme Yönet�m�

PAZARLAMA PERAKENDEPAZARLAMA PERAKENDE
ALANIALANI

PAZARLAMA PERAKENDE
ALANI

   Pazarlama kavramında pazarlama faal�yetler�,
daha üret�m yapılmadan önce başlar. üret�m
önces� başlayan pazarlama faal�yetler� üret�m
yapılırken ve satıştan sonra da, satış sonrası
h�zmetler şekl�nde devam eder. Bütün �şletmeler�n
ana hedefi kar sağlamaktır. Bununda 
gerçekleşmes� �ç�n �y� bşr pazarlama ve perakende
faal�yet�n�n olması gerekmekted�r. İy� b�r pazarlama
ve perakende satış fal�yet� de �stenen n�tel�kte
gerçekleşmekted�r.

  Gelecekte ayakta kalab�lecek ve faal�yet�n� 
sürdüreb�lecek �şletmeler pazarlama ve 
perakende satış ağını �y� kurab�len �şletmeler
olacaktır. Bu da yeterl� eğ�t�m almış elemanlarla
olacağından, bu alanda büyük b�r �st�hdam
oluşmaktadır. Her �şletme pazarlama yapacagı �ç�n,
bu alanda eğ�t�m görmüş elemanların �ş �mkanı
oldukça fazladır.
•Pazarlama Perakende Alanı
altında şu dallar bulunmaktadır.
•Satış Elemanlığı
•S�gortacılık
•Emlak kom�syonculuğu
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